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إعداد مشروع تجاري في السعودية حسب القوانين المحلية 





أنواع المؤسسات التي يمكن تأسيسها للمشاريع الصغيرة

المؤسسة الفردية -1

شركة ذات المسؤولية المحدودة -2

شركة المساهمة المبسطة -3
المشارع الحرة أو العمل الحر-4
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selecting visual aids
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thank you



ريادة الاعمال

“استراتيجيات تسويق كافيه مع التركيز على
التسويق الأخضر”



• فكرة المشروع: إنشاء كافيه عصري.

 • أهمية التسويق لنجاح الكافيه.

 • تركيز خاص على التسويق الأخضر لدعم البيئة وجذب العملاء.

.

المحتويات

• تحديد الفئة المستهدفة 

معرفة احتياجات الزبائن 



 • شباب وشابات أعمارهم بين 18–30 سنة.

 • موظفين يبحثون عن مكان هادئ للعمل أو الاجتماعات.
 

•عشاق القهوة المختصة والأجواء المريحة.
 

• محبين التصوير ومشاركة تجاربهم على السوشال ميديا.

اولاً تحديد الفئة
المستهدفة:



دراسة السوق والمنافسين: زيارة كافيهات أخرى، ملاحظة الطلبات وتعليقات العملاء.

سؤال الجمهور )استبيان(: فهم تفضيلاتهم: القهوة، الأجواء، الخدمات الصحية.

متابعة الترندات: طلب القهوة المختصة، الجلسات الجميلة، التصوير للسوشال ميديا.

تحليل نمط الحياة: طلاب = جلسات دراسة | موظفين = سرعة وجودة.

التجربة والملاحظة: تقديم خيارات متنوعة، ومراقبة تفاعل الزبائن وتحسين مستمر

تحديد احتياجات الزبائن :



معرفة تفضيلات الزبائن:

• جودة القهوة والمشروبات.
 • جلسات مريحة وجو هادئ.

 • ديكور حديث وجذاب.

 • توفر واي فاي سريع.
 • وجود عروض وحملات تسويقية مستمرة.



 • إنشاء حسابات نشطة على إنستقرام، سناب، وتيك توك.
 • نشر صور وفيديوهات احترافية للمكان والمنتجات.

 • التعاون مع مؤثرين محليين.
 • إطلاق مسابقات وجوائز عبر وسائل التواصل.

 • تقديم عروض موسمية )مثلاً خصومات الشتاء(.

طرق تسويق الكافيه :



التسويق الاخضر :

• استخدام أكواب ومواد تغليف صديقة للبيئة.

 • تقديم خصم لمن يحضر كوبه الخاص.
 

• التعاون مع موردين يقدمون منتجات عضوية أو طبيعية.
 

• نشر حملات توعية عبر السوشال ميديا عن حماية البيئة.
 

• تقليل هدر الموارد وإعادة التدوير داخل الكافيه.



• التسويق الناجح يبدأ بفهم الفئة المستهدفة واحتياجاتهم.

 • استخدام التسويق الأخضر يعزز الصورة الإيجابية للكافيه.

 • الدمج بين التسويق التقليدي والمستدام يحقق انتشاراً أوسع وولاء العملاء

الخاتمة:



شكراً لحسن استماعكم

إعداد طالبات قسم التسويق 
بأشراف الدكتورة عائشة  



الملخص التنفيذي لـ

سـتدي كافيـــــــه



المحتويات
من نحن؟

ملخص المشروع
التكاليف التأسيسة
التكاليف التشغيلية

فريقنا
الايرادات والأرباح المتوقعه

نصائح لبدايه قوية
خطوات التنفيذ والنجاح

دراسه السوق 
خطه تطوير مستقبلية 
عوامل نجاح المشروع 

Study



من نحن؟!
في ظل ازدياد الإقبال على المقاهي ذات الطابع
الدراسي والعملي، جاءت فكرة إنشاء مشروع
"كوفي ستدي"، وهو مقهى يجمع بين توفير
المشروبات عالية الجودة وتهيئة بيئة دراسية
وعملية مثالية للطلاب ورواد الأعمال. يهدف
المشروع إلى تقديم خدمات متميزة تدمج بين
الراحة والإنتاجية، مع توفير مساحات للعمل

الفردي والجماعي،

Study 



ملخص المشروع
)study café( اسم المشروع : كوفي ستدي

كوفي بسيط ومريح للدراسه بأسعار مناسبه 

Study 

مناسب لطلاب الثانوي والجامعه 
الهدف : بدايه مشروع مستقر ينمو بالتدريج



التكاليف التأسيسية)تقريبيه( 
ايجار كشك او محل بسيط : 5,000 ریال

تجهيز بسيط للمكان : 3,000 ریال
معدات قهوه مستعمله : 6,000 ریال

مواد خام أوليه : 2,000 ریال 

Study 

رخصه وسجل تجاري : 2,000 ریال
كاشير وطباعه : 2,000 ریال

تسويق افتتاح : 1,000 ریال 
المجموع : 20,000 ریال



التكاليف التشغيليه
Study 

ايجار : 2,500 ریال
مواد خام : 1,500 ریال
كهرباء وماء : 500 ریال

رواتب : 3,000 ریال
تسويق شهري : 300 ریال
صيانه وطوارئ: 200 ریال

المجموع : 8,000 ریال 



فريقنا

الاداره : صفا،رغد

الباريستا : غلا

المالك : د.علا

مشرف : قايدة
Study 

المحاسبه: اميره 



الايرادات والارباح المتوقعه

متوسط البيع اليومي : 30 كوب * 13 ریال

Study 

الإيراد الشهري المتوقع : 11,700 ریال

الربح الشهري المتوقع : 3,700 ریال )بعد المصاريف(



اختر موقع قريب من طلاب )جامعه/مدرسه( 
وفر واي فاي وشواحن كهرباء 

اعمل عروض طلابيه مشجعة 
ل حساب تواصل اجتماعي مميز للمكان  فعّ

ابدأ صغير وتدرج في التطوير 

نصائح لبدايه قوية
Study 



خطوات التنفيذ والنجاح
Study 

ادرس المنافسين في المنطقه : الأسعار ، الجودة ، الخدمة
اختبر نكهات القهوة مع أصدقاء او طلاب قبل الافتتاح 
ابدأ بالتشغيل الذاتي لتقليل التكاليف وفهم المشروع 

ركز على جودة القهوة والخدمة حتى لو كان المكان بسيط 
ر بناءً عليها  استقبل ملاحظات العملاء وطوّ

ل حضورك علو وسائل التواصل وشارك يوميات الكوفي  فعّ
م عروض ذكية : خصومات للطلاب ، كرت نقاط ، عروض صباحيه  قدّ



دراسه السوق - SWOT تحليل

نقاط القوه : موقع مناسب ، أسعار طلابيه ، جو هادئ ومريح
نقاط الضعف : رأس مال محدود ، قلة الخبرة في المجال 

الفرص :  كثرة الطلاب ، ندرة أماكن الدراسة المريحة 
التهديدات : وجود منافسين أقوى، تقلب أسعار المواد الخام

Borcelle



خطوات تطوير
 مستقبلية 

اضافة مشروبات باردة وحلويات
خفيفه

فتح فرع ثاني عند نجاح المشروع 
توظيف فريق عند زيادة الدخل 

تقديم اشتراكات شهريه
بخصومات للطلاب



عوامل نجاح المشروع
Study 

جودة القهوة + السعر المناسب = عملاء دائمين
راحه المكان + إنترنت سريع = وقت أطول للعملاء 

تجربة عميل مميز = تسويق مجاني من الزبائن
تطوير مستمر بناءً على ملاحظات العملاء
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